
인도의 유튜브 생태계 심층 분석: 50대 상위 
채널 트렌드와 성공적인 시장 진입을 위한 
전략적 로드맵 (2025-2026) 
인도의 디지털 환경은 지난 10년 동안 가히 혁명적인 변화를 겪었으며, 그 변화의 중심에는 
유튜브(YouTube)가 자리하고 있다. 2026년 현재 인도는 전 세계에서 가장 많은 유튜브 사용자를 보유한 
국가로서, 단순히 동영상 공유 플랫폼의 역할을 넘어 거시 경제의 엔진이자 사회적 담론의 장으로 
진화했다.1 2025년 말 기준으로 인도의 유튜브 광고 도달 범위는 전체 인구의 34.1%에 달하며, 이는 약 
5억 명의 월간 활성 사용자(MAU)를 의미한다.2 이러한 수치는 미국의 2억 5,400만 명을 훨씬 상회하는 
규모로, 전 세계 유튜브 생태계에서 인도가 차지하는 전략적 중요성을 단적으로 보여준다.1 인도의 유튜브 
시장은 2024년 대비 6.3%의 연간 성장률을 기록하며 지속적으로 팽창하고 있으며, 특히 모바일 트래픽이 
전체의 87%를 차지하는 모바일 우선(Mobile-first) 환경이 고착화되었다.2 

인도 유튜브 이용 현황 및 사용자 인구통계학적 심층 분석 
인도 유튜브 사용자들의 인구통계학적 분포를 분석하면 이 시장이 얼마나 젊고 역동적인지 알 수 있다. 
가장 큰 사용자 그룹은 25세에서 34세 사이의 연령대로 전체의 30%(약 1억 4,700만 명)를 차지하며, 그 
뒤를 18세에서 24세 그룹이 24%(약 1억 1,800만 명)로 바짝 쫓고 있다.2 결과적으로 45세 미만의 
사용자가 전체의 80%를 구성하고 있어, 브랜드와 크리에이터들에게는 미래 소비 주역과 소통할 수 있는 
가장 강력한 채널로 기능한다.2 성별 분포에서는 남성이 61.2%, 여성이 38.8%로 나타나 글로벌 평균에 
비해 성별 격차가 뚜렷하지만, 최근 2년 사이 여성 크리에이터의 수가 40% 증가하며 여성 시청자들의 
참여도와 영향력이 급격히 확대되는 추세에 있다.3 

 

주요 지표 통계 수치 관련 세부 사항 

총 활성 사용자 수 5억 명 (2025년 10월 기준) 전 세계 1위 시장 1 

인터넷 사용자 중 침투율 60.9% 전체 인터넷 사용자 중 유튜브 
이용 비중 2 

연간 성장률 (YoY) +6.3% 2024년 대비 사용자 증가율 2 

모바일 접속 비중 87.35% 스마트폰을 통한 영상 소비가 
압도적 2 

평균 일일 이용 시간 72분 이상 성인 기준 일일 평균 시청 시간 
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유튜브 프리미엄 보급률 0.2% (약 100만 명) 글로벌 평균(4.95%) 대비 매우 
낮은 수준 2 

사용자들의 시청 습관은 2016년 릴라이언스 지오(Reliance Jio)의 등장 이후 저렴해진 데이터 요금과 
보급형 스마트폰의 확산에 의해 근본적으로 재편되었다.7 과거 메트로 도시(Tier-1)에 집중되었던 데이터 
소비는 이제 티어-2 및 티어-3 지역으로 급격히 이동하고 있으며, 인도 인구의 65%가 거주하는 이 
지역들은 소위 '바랏(Bharat)'이라 불리며 유튜브 성장의 새로운 동력이 되고 있다.7 이들은 단순한 
엔터테인먼트 소비를 넘어 제품 리뷰, 교육 콘텐츠, 종교적 가르침을 얻기 위해 유튜브를 검색 엔진처럼 
활용한다.2 실제로 인도 사용자의 98%가 정보를 얻거나 새로운 기술을 배우기 위해 유튜브를 방문한다고 
응답했으며, 71%는 유튜브가 자신의 문화와 역사를 보존하는 데 도움을 준다고 느낀다.10 

농촌 지역의 유튜브 소비는 특히 흥미로운 양상을 보인다. 농촌 사용자의 약 70%가 온라인 접속 시 소셜 
미디어와 유튜브를 우선적으로 이용하며, 특히 농업 기술, 혁신적인 재배 방법, 마을 음식(Village 
Food)과 같은 하이퍼-로컬 콘텐츠에 높은 관심을 보인다.11 이들은 기존의 전통 매체인 TV와 디지털 
매체를 혼용하는 하이브리드 모델을 따르고 있으며, 2025년까지 인도인 4명 중 3명이 유튜브에 접근할 수 
있게 될 것으로 예측된다.12 

상위 50개 유튜브 채널 트렌드 및 카테고리별 분석 
인도의 상위 유튜브 채널 지형도는 대형 미디어 기업의 압도적인 영향력과 개인 크리에이터들의 
도약이라는 양면성을 띠고 있다. 글로벌 시장에서 개인 유튜버가 상위권을 독점하는 것과 달리, 인도는 
전통적인 음반 레이블과 방송사들이 수십 년간 축적한 발리우드(Bollywood) 콘텐츠와 TV 쇼 IP를 
기반으로 유튜브 시장을 장악하고 있다.14 

기업 채널의 지배력과 콘텐츠 생산력 
부동의 1위인 T-Series는 3억 명 이상의 구독자를 보유하며 글로벌 음악 시장의 아이콘으로 자리 
잡았다.14 이들의 성공 비결은 매일 30~40개에 달하는 압도적인 콘텐츠 업로드 양과 발리우드 영화 
산업과의 긴밀한 연계에 있다.14 SET India(Sony Entertainment Television)와 Zee Music 
Company 역시 TV 방송 하이라이트와 공식 뮤직비디오를 통해 수억 명의 시청자를 확보하고 있다.14 
이러한 대형 채널들은 방대한 시청 시간을 점유하며 인도의 주류 문화 담론을 형성한다.14 

다음은 2026년 2월 기준, 인도에서 가장 영향력 있는 상위 50개 유튜브 채널의 주요 데이터이다. 

순위 채널명 주요 카테고리 구독자 수 (백만) 누적 조회수 
(십억) 

1 MrBeast 유머/도전 468.5 112.0 

2 T-Series 음악/댄스 310.6 331.6 



3 SET India 쇼/엔터테인먼트 188.6 186.1 

4 Zee Music 
Company 

음악/댄스 122.5 86.0 

5 Goldmines 영화 109.4 48.0 

6 Sony SAB 쇼/엔터테인먼트 105.5 139.9 

7 Alan's 
Universe 

쇼/스케치 99.6 60.0 

8 Zee TV 뉴스/정치 97.2 113.4 

9 BANGTANTV 데일리 브이로그 82.3 42.0 

10 KL BRO Biju 
Rithvik 

가족/일상 81.7 92.0 

11 T-Series 
Bhakti Sagar 

음악/종교 81.5 45.8 

12 ZAMZAM 
BROTHERS 

장난감/유아 81.3 41.5 

13 5-Minute 
Crafts 

DIY/정보 80.9 28.4 

14 Tips Official 음악/댄스 80.7 34.0 

15 UR · Cristiano 패션/라이프스타
일 

78.2 12.0 

16 Aaj Tak 뉴스/정치 74.7 42.0 

17 Shemaroo 
Filmi Gaane 

영화/음악 74.2 70.0 



18 ISSEI / いっせ
い 

유머/DIY 73.2 45.0 

19 YRF 영화 71.4 58.0 

20 Sony Music 
India 

음악/댄스 70.1 55.0 

21 Wave Music 지역 음악 
(보즈푸리어) 

69.5 48.0 

22 Anaya 
Kandhal 

가족/DIY 67.9 35.0 

23 PANDA BOI 동물/유머 62.5 28.0 

24 Shemaroo 영화/엔터테인먼
트 

61.4 45.0 

25 Saregama 
Music 

음악/댄스 61.0 32.0 

26 Dangal TV 
Channel 

쇼 59.8 53.9 

27 Acharya 
Prashant 

건강/자기계발 58.7 4.7 

28 StarPlus 가족/일상 56.2 64.2 

29 Real fools 
shorts 

유머 52.7 18.9 

30 Ishtar Music 음악/댄스 52.5 26.4 

31 BETER BÖCÜK 유머/장난감 51.9 15.2 

32 T-Series 영화 51.9 38.4 



Classics 

33 Techno 
Gamerz 

비디오 게임 50.1 15.3 

34 Dushyant 
kukreja 

DIY/가족 49.9 18.0 

35 ABP NEWS 뉴스/정치 49.8 32.0 

36 MR. INDIAN 
HACKER 

과학/기술 49.3 12.0 

37 BeatboxJCOP 음악/댄스 49.2 10.5 

38 Speed 
Records 

음악/댄스 48.3 25.0 

39 Shorts Break 유머/DIY 48.3 22.0 

40 Sony PAL 미스터리 47.2 35.0 

41 Ultra 
Bollywood 

영화 46.6 38.0 

42 Priyal Kukreja 일상 브이로그 46.0 15.0 

43 Gaane Sune 
Ansune 

음악/댄스 45.6 28.0 

44 Akshay 
Nagwadiya 

데일리 브이로그 45.5 12.0 

45 CarryMinati 유머/로스트 45.3 4.5 

46 Total Gaming 비디오 게임 45.3 8.5 

47 Gulshan Kalra 가족/일상 42.3 21.5 



48 Zee News 뉴스/정치 42.0 30.3 

49 Rajshri 영화 41.0 19.8 

50 T-Series Apna 
Punjab 

음악/댄스 40.8 28.7 

개인 크리에이터의 부상과 장르의 다변화 
과거에는 엔터테인먼트와 테크 리뷰에 국한되었던 개인 크리에이터들의 장르가 2026년 현재는 
서스테이너블 리빙(Sustainable Living), 하이퍼-로컬 뉴스, 정교한 DIY 프로젝트 등으로 매우 
다양해졌다.9 CarryMinati(Ajey Nagar)와 같은 개성 넘치는 유머 채널이나 Techno Gamerz, Total 
Gaming과 같은 게임 채널은 단순한 영상 업로드를 넘어 팬들과의 강력한 커뮤니티를 형성하며 
브랜드화되고 있다.18 특히 Total Gaming의 얼굴 공개(Face Reveal) 이벤트는 3,700만 명의 구독자들 
사이에서 거대한 화제가 되었으며, 이는 인도 시청자들이 크리에이터와의 개인적인 유대감을 얼마나 
중요하게 여기는지를 보여주는 상징적인 사례다.19 

또한, 종교적 신념이 강한 인도 사회의 특성을 반영하여 T-Series Bhakti Sagar와 같은 
경배가(Devotional Songs) 채널이나 Acharya Prashant와 같은 철학 및 자기계발 채널이 상위권에 
포진해 있다는 점은 인도 시장만의 독특한 특징이다.11 교육 콘텐츠 역시 폭발적인 성장을 보이고 있는데, 
수백만 명의 학생들이 공무원 시험(UPSC)이나 기술 습득을 위해 유튜브 채널을 필수적인 학습 자원으로 
활용하고 있다.9 

인도의 크리에이터 경제와 비즈니스 모델: 
콘텐트프러너십(Contentpreneurship) 
인도의 크리에이터 경제는 단순한 취미를 넘어 하나의 거대한 산업으로 성숙했다. 2025년 기준 인도 
크리에이터 경제의 가치는 약 122억 8,000만 달러로 평가되며, 2032년까지 연평균 22.2% 성장하여 
498억 3,000만 달러에 이를 것으로 전망된다.21 이러한 성장의 핵심에는 크리에이터가 시청자와 쌓은 
신뢰를 바탕으로 비즈니스를 직접 구축하는 '콘텐트프러너십' 모델이 자리 잡고 있다.22 

수익 구조와 시장의 현실 
인도 크리에이터들의 수익원은 광고 수익(AdSense), 브랜드 협업, 직접 이커머스, 유료 강의 등으로 
다변화되고 있다.23 그러나 인도 시장의 낮은 CPM(1,000회 조회당 수익)은 크리에이터들에게 질보다는 
양적 규모를 강요하는 구조적 한계를 안겨주기도 한다. 인도의 평균 CPM은 $0.74에서 $0.96 사이로, 
미국의 $11.95에 비해 현저히 낮다.25 이는 인도 시청자들의 낮은 구매력과 광고주들의 보수적인 예산 
책정에서 기인한다.26 

 



콘텐츠 카테고리 예상 RPM (인도 
기준) 

예상 CPM (인도 
기준) 

특징 

유튜브 숏츠 (Shorts) $0.01 - $0.08 $0.02 - $0.15 높은 조회수 대비 낮은 
수익성 27 

음악 (Music) $0.75 $1.36 가장 대중적이나 
경쟁이 치열함 27 

엔터테인먼트/동물 $1.00 $1.82 광범위한 도달 범위 
확보 용이 27 

게임 (Gaming) $2.50 $4.55 높은 시청자 참여도와 
충성도 27 

교육 (Education) $5.00 $9.09 높은 가치와 긴 시청 
시간 확보 27 

금융/디지털 마케팅 $8.00 - $20.00 $14.55 - $36.36 가장 높은 수익률을 
기록하는 니치 27 

광고 수익만으로는 생존이 어렵기 때문에 대부분의 인도 크리에이터들은 브랜드 딜(Brand Deal)에 
의존한다. 인도 브랜드의 92%가 인플루언서 마케팅 예산을 확대하고 있으며, 특히 이커머스(23%)와 
FMCG(19%) 산업이 이 시장을 주도하고 있다.23 2024년 한 해 동안 유튜브 크리에이터 생태계가 인도 
GDP에 기여한 금액은 16,000억 루피(약 16,000 cr) 이상이며, 이를 통해 93만 개 이상의 정규직 
일자리가 창출되었다.10 

인플루언서 협업 비용 가이드 
인도에서 인플루언서와 협업하려는 글로벌 브랜드는 다음과 같은 계층별 가격 구조를 이해해야 한다.30 
나노 인플루언서(1K~10K)는 하이퍼-로컬 타겟팅과 높은 참여율(8~12%)을 제공하는 반면, 메가 
인플루언서(1M+)는 대중적인 인지도와 신뢰를 구축하는 데 유리하다.31 

인플루언서 등급 구독자 수 유튜브 통합 
영상 (1-2분) 

유튜브 전용 
영상 (전체) 

유튜브 숏츠 
(Shorts) 

나노 (Nano) 1K - 10K ₹3,000 - 
₹8,000 

₹5,000 - 
₹15,000 

₹2,000 - 
₹5,000 

마이크로 
(Micro) 

10K - 100K ₹10,000 - 
₹50,000 

₹20,000 - 
₹1,20,000 

₹8,000 - 
₹30,000 



미드티어 
(Mid-Tier) 

100K - 500K ₹50,000 - 
₹2,00,000 

₹1,50,000 - 
₹5,00,000 

₹30,000 - 
₹1,00,000 

매크로 (Macro) 500K - 1M ₹2,00,000 - 
₹8,00,000 

₹5,00,000 - 
₹25,00,000+ 

₹1,00,000 - 
₹3,00,000 

메가 
(Mega/Celeb) 

1M+ ₹8,00,000+ ₹25,00,000 - 
₹1Cr+ 

₹3,00,000+ 

특히 핀테크, 건강, 기술 분야의 크리에이터들은 일반 엔터테인먼트보다 20~50% 더 높은 비용을 
요구하는 경향이 있으며, 뭄바이와 같은 대도시의 마이크로 인플루언서는 지방 크리에이터보다 더 높은 
프리미엄을 가진다.33 

성공적인 시장 안착을 위한 지역화 및 언어 전략 
인도 시장에서 유튜브 채널을 운영하며 성공하기 위한 제1법칙은 '언어의 장벽을 허무는 것'이다. 
과거에는 영어나 힌디어가 주류를 이루었으나, 현재 인도 유튜브 시청 시간의 60% 이상은 대도시가 아닌 
지역에서 발생하며, 시청자의 90%가 지역 언어(Vernacular Language)로 된 콘텐츠를 선호한다.2 

다국어 더빙과 하이퍼-로컬라이제이션 
글로벌 스타 MrBeast가 인도에서 4,700만 명의 구독자를 빠르게 확보할 수 있었던 비결은 단순히 
콘텐츠의 재미뿐만 아니라 텔루구어(Telugu)를 포함한 7개의 현지어 더빙 트랙을 제공했기 때문이다.35 
조사에 따르면 인도 Z세대의 77%가 자신의 모국어로 번역된 글로벌 크리에이터의 콘텐츠를 시청하며, 
68%는 동영상에서 배운 지역 슬랭을 일상에서 사용한다.35 

 

언어 글로벌 화자 수 
(2025) 

인도 내 주요 서비스 
지역 

유튜브 내 중요도 및 
특징 

힌디어 (Hindi) 6억 910만 명 북부 및 중부 인도 
전역 

가장 큰 시장, 높은 
경쟁도 38 

벵골어 (Bengali) 2억 8,430만 명 서벵골, 트리푸라, 
아삼 

제2의 언어, 농촌 
성장의 핵심 38 

우르두어 (Urdu) 2억 4,600만 명 텔랑가나, 델리, 
잠무-카슈미르 

시적 표현과 감성적 
콘텐츠에 강점 38 



마라티어 (Marathi) 9,930만 명 마하라슈트라, 고아 경제 중심지 뭄바이의 
모국어 38 

텔루구어 (Telugu) 9,580만 명 안드라프라데시, 
텔랑가나 

기술 인력이 많고 
구매력이 높은 시장 38 

성공적인 채널들은 단순한 번역을 넘어 '글로컬라이제이션(Glocalisation)'을 실천한다. 
맥도날드(McDonald's)가 인도의 채식주의 문화를 반영해 '맥알루 티키(McAloo Tikki)' 버거를 출시한 
것처럼, 콘텐츠 제작자들도 현지의 문화적 맥락, 유머 코드, 지역별 축제 일정을 반영해야 한다.41 타밀어, 
칸나다어 등 각 지역 언어별로 별도의 오디오 트랙을 제공하거나, 지역 언어 전용 채널을 개설하는 것은 
도달 범위를 기하급수적으로 늘리는 전략이다.35 

숏츠(Shorts)와 롱폼(Long-form)의 시너지 
인도는 전 세계 숏츠 사용자의 24%를 차지하는 최대 시장이며, 숏츠는 특히 티어-2, 티어-3 지역의 
사용자들이 새로운 콘텐츠를 발견하는 주된 경로이다.2 숏츠는 신규 구독자를 유입시키는 '발견 도구'로 
매우 효과적이며, 대형 채널들은 숏츠를 통해 일반 영상보다 2.6배 높은 구독자 전환율을 기록하고 있다.44 

그러나 수익의 90% 이상은 여전히 8~12분 길이의 롱폼 영상에서 발생한다.25 따라서 이상적인 운영 
전략은 다음과 같다: 

1.​ 주 1~2회 심도 있는 롱폼 영상을 업로드하여 커뮤니티 신뢰와 광고 수익을 확보한다.44 

2.​ 해당 롱폼 영상에서 가장 흥미로운 1분 미만의 구간을 3~4개의 숏츠로 가공하여 매일 
업로드함으로써 알고리즘 노출을 극대화한다.28 

3.​ 비언어적(Non-verbal) 요소가 강한 시각적 챌린지를 활용하여 언어권에 관계없이 시청 시간을 
점유한다.35 

인도 시장 진입 시 반드시 숙지해야 할 문화적 금기 및 규제 
인도는 문화적 자부심이 매우 강하고 종교적 감수성이 예민한 국가이다. 글로벌 브랜드나 크리에이터가 
무심코 저지른 실수는 돌이킬 수 없는 브랜드 가치 하락이나 법적 분쟁으로 이어질 수 있다.46 

종교적 및 사회적 금기 사항 
인도인들의 90% 이상은 자신의 문화를 보존하려는 욕구가 강하며, 전통적인 가치관을 콘텐츠에서 
존중받기를 원한다.10 

●​ 음식과 손의 사용: 힌두교도들에게 소는 신성한 존재이므로 소고기 소비와 관련된 언급은 극도로 
위험하다. 또한, 왼손은 '불결한 것'으로 간주되므로 음식을 먹거나 선물을 주고받을 때는 반드시 
오른손을 사용해야 한다.47 

●​ 신체 노출 및 애정 표현: 공공장소에서의 과도한 애정 표현은 여전히 금기시되며, 여성의 노출이 심한 
의상은 일부 보수적인 지역이나 종교 시설에서 큰 거부감을 일으킬 수 있다.47 

●​ 술과 담배: 술은 문화적으로 긍정적으로 여겨지지 않으며, 여성의 흡연 장면은 도덕적 결함으로 
비춰질 수 있어 주의가 필요하다.47 



●​ 실패와 이혼: 서구 문화와 달리 인도에서는 실패나 이혼을 공개적으로 이야기하는 것을 꺼리며, 이를 
유머 소재로 삼는 것은 부적절할 수 있다.47 

광고 및 데이터 보호 규제 (ASCI 및 DPDP Act) 
인도에서 인플루언서 활동을 할 때는 법적 가이드라인을 엄격히 준수해야 한다. 

●​ ASCI 가이드라인: 인도 광고표준협회(ASCI)는 유료 협업 시 시청자가 명확히 인지할 수 있도록 #ad, 
#sponsored, #partnership 등의 해시태그를 영상 초반과 설명란에 반드시 포함하도록 규정하고 
있다.48 

●​ DPDP Act (2023): 디지털 개인정보 보호법에 따라 사용자 데이터를 수집하거나 활용할 때는 
명확하고 무조건적인 동의를 얻어야 하며, 아동 시청자 관련 데이터 처리는 더욱 엄격한 제한을 
받는다.48 

●​ 콘텐츠 검열: 정부는 최근 OTT 및 디지털 미디어를 대상으로 외설적이거나 법에 저촉되는 콘텐츠에 
대해 강력한 경고를 보내고 있으며, 특정 종교나 정치적 논란을 불러일으키는 소재는 플랫폼 차원의 
제재를 받을 수 있다.53 

2026년 유튜브 기술 변화와 미래 생태계 전망 
2026년 유튜브는 AI 기술을 생태계 전반에 이식하며 크리에이터와 시청자의 경험을 재정의하고 있다. 
유튜브 CEO 닐 모한(Neal Mohan)은 AI가 창의성의 도구이자 알고리즘의 핵심이 될 것임을 강조했다.54 

주목해야 할 2026년 업데이트 
1.​ 버티컬 라이브 번역 (Vertical Live Translation): 실시간 스트리밍 중 다양한 언어로 채팅이 자동 

번역되어 전 세계 시청자가 실시간으로 소통할 수 있는 환경을 제공한다.57 

2.​ AI 기반 'Ask' 도구: 시청자가 영상 시청 중 궁금한 점(예: 레시피 정보, 가사 의미 등)을 질문하면 
AI가 영상 내용을 분석해 답변해 주는 기능으로, 2025년 12월에만 2,000만 명 이상의 사용자가 
이용했다.55 

3.​ 콘텐츠 파트너십 허브 (Creator Partnerships Hub): 구글 애즈(Google Ads) 내에 구축된 이 
플랫폼은 브랜드와 대행사가 AI의 추천을 받아 자신의 캠페인에 가장 적합한 크리에이터를 찾고 
계약할 수 있도록 지원한다.55 

4.​ AI 숏츠 하이라이트: 롱폼 영상이나 라이브 스트리밍을 업로드하면 AI가 가장 흥미로운 구간을 
자동으로 선택해 숏츠로 제작해 주는 기능으로, 크리에이터의 편집 시간을 90% 이상 단축해 준다.56 

5.​ 이커머스 통합 고도화: 영상 속에 등장하는 제품을 AI가 자동으로 식별해 타임스탬프와 제품 태그를 
달아주며, 시청자는 앱을 떠나지 않고도 즉시 구매할 수 있는 '인앱 커머스'가 보편화되었다.55 

또한, 인도는 정부 차원에서 콘텐츠 크리에이터 랩(Labs)을 학교와 대학에 설립하기 위해 예산을 
배당하는 등 크리에이터 활동을 정식 직업군으로 육성하려는 움직임을 보이고 있다.58 이는 인도 내 
애니메이션, 시각 효과(VFX), 게임 산업의 폭발적인 성장으로 이어질 것이며, 더 많은 젊은이가 디지털 
자영업자로 시장에 진입하게 될 것임을 시사한다.21 

결론 및 실전 성공 전략 제언 



인도의 유튜브 시장은 단순히 숫자가 많은 시장을 넘어, 문화적 맥락과 기술적 진보가 결합한 가장 
복잡하고 역동적인 생태계이다. 글로벌 브랜드와 크리에이터가 이 거대한 기회를 잡기 위해서는 다음의 네 
가지 핵심 전략을 실행해야 한다. 

첫째, '바랏(Bharat)' 우선 전략을 수립해야 한다. 성장의 중심은 이제 대도시가 아닌 농촌과 
중소도시(Tier-2, 3)에 있다. 이들의 라이프스타일, 언어적 기호, 낮은 데이터 대역폭을 고려한 최적화된 
콘텐츠(예: 데이터 세이빙을 위한 숏츠, 오프라인 시청 유도)가 필요하다.7 

둘째, 언어는 이제 선택이 아닌 필수이다. 힌디어를 기본으로 하되, 벵골어, 텔루구어, 타밀어 등 주요 지역 
언어 더빙 트랙을 순차적으로 도입해야 한다. AI 자동 더빙 툴을 활용해 초기 비용을 낮추고, 반응이 좋은 
언어권을 중심으로 하이퍼-로컬 채널을 확장하는 방식을 추천한다.35 

셋째, 축제와 시즌 중심의 캠페인 설계이다. 디왈리와 같은 인도의 대형 축제는 서구의 블랙 프라이데이나 
크리스마스 이상의 경제적 파급력을 가진다. 이 시기에는 단순한 광고 노출보다 가족, 나눔, 새로운 시작과 
같은 인도 특유의 정서를 담은 스토리텔링과 쇼퍼테인먼트(Shoppertainment) 형식을 결합해야 한다.41 

넷째, 신뢰 기반의 커뮤니티 구축이다. 인도 사용자들은 커뮤니티의 검증과 크리에이터와의 친밀감을 
무엇보다 중요하게 여긴다. 왓츠앱 비즈니스 API나 유튜브 커뮤니티 기능을 통해 시청자와 실시간으로 
소통하고, 이들의 피드백을 콘텐츠 제작에 반영하는 상호작용이 성공의 관건이다.19 

인도의 유튜브 생태계는 2026년을 기점으로 단순한 영상 소비를 넘어 1조 달러 이상의 연간 소비자 
지출에 영향을 미치는 거대한 경제 플랫폼으로 완성되었다.10 이러한 흐름 속에서 인도 시장의 고유한 
규칙을 존중하고 최신 AI 기술과 지역화 전략을 결합하는 크리에이터만이 인도가 제공하는 무한한 성장의 
기회를 자신의 것으로 만들 수 있을 것이다. 
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